POURQUOI
CHOISIR L'IFIS ?

40 ans aux c6tés des industries

de santé... L'lfis, référence

du secteur, associe expertise pharma
et expérience de pédagogue

pour répondre a vos besoins.

Au service du développement

des compétences, I'lfis décline
une gamme compléte de services :
formations aux multiples formats,
solutions sur mesure, conseils...
N'hésitez pas a nous consulter.
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PUBLICITE : COMMENT CHOISIR ET

VALIDER LES ETUDES CLINIQUES ET
META-ANALYSES ?

+
+

Vous maitriserez les critéres permettant de sélectionner les études
cliniques destinées a étre utilisées dans une publicité.

Vous gagnerez en aisance pour discuter de vos choix avec vos
collegues des département médicaux et marketing.

OBJECTIFS

Connaitre les critéres qui permettent de
sélectionner ou de refuser les études pouvant
étre utilisées en publicité.

Approfondir ses connaissances en méthodologie
des essais cliniques.

Définir ce qui doit figurer obligatoirement dans
les publicités et ce qui peut y figurer de facon
facultative.

Maitriser les points clés pour une lecture
critique des publications (études cliniques, méta-
analyses).

INFORMATIONS

5 février 2019

850,50 € H.T. Adhérents IFIS
945 € H.T. Industries de santé
1 228,50 € H.T. Prix public

Retrouver toutes nos formations sur www.ifis.asso.fr
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Critéres de qualité des articles scientifiques : points clés
de ’analyse critique

Problémes spécifiques des différences entre essais de
supériorité et essais d’équivalence

Analyse d’exemples d’articles

Critéres d’analyse des articles portant sur les méta-
analyses

La présentation du protocole de I’étude et des résultats
Les études post-AMM : quelle validation ?

Les exigences réglementaires concernant la présentation
des études cliniques en publicité

Karen CHAU

Docteur en Pharmacie, elle occupe depuis plus de quinze ans des
fonctions publicité au sein de I'industrie pharmaceutique. Elle est
aujourd’hui responsable réglementation et publicité au sein de la
direction des affaires pharmaceutiques de GlaxoSmithkline. Elle encadre
I’équipe en charge du contréle de la publicité de GSK, notamment dans
les activités publicité et charte de I’activité d’information promotionnelle.
Elle a participé aux groupes de travail du Leem sur ces thématiques.

Silvy LAPORTE

Unité de pharmacologie clinique, CHU de Saint-Etienne, maitre de
conférences des universités, praticien hospitalier.

PERSONNES CONCERNEES

Collaborateurs des affaires réglementaires et autres services impliqués
dans la publicité : médical, juridique, marketing.

PEDAGOGIE

Méthode C Vidéo projection du support PowerPoint. Alternance
d’exposés, de discussions avec le formateur et entre participants.
Nombreux cas pratiques et travaux en sous-groupe, directement
applicables par le participant de retour a son poste de travail. Remise
d’une documentation pédagogique.

INFORMATIONS COMPLEMENTAIRES

Prérequis : AUCUN. Chaque formation donne lieu a I’envoi d’une
attestation de fin de formation. En cas d’évaluation des acquis, les
résultats sont communiqués.
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BULLETIN D’INSCRIPTION

Bulletin individuel a photocopier, compléter et nous retourner par fax au 01 46 03 98 34
ou par courrier : IFIS, 15, rue Rieux - 92517 Boulogne-Billancourt Cedex
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J’encadre une équipe I oui I non

NOM & Prénom :
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MODE DE REG LEMENT (Paiement a l'inscription ou a réception de la facture )

Merci d’indiquer en référence : IFIS - code formation : « .... » - N° de facture - Nom du participant.
[ Par chéque libellé a I'ordre de I'lFIS 3 Par virement bancaire a I'ordre de :
«IFIS», HSBC Trocadéro - Compte IFIS - 112, avenue Kléber - 75016 Paris - France

Banque : 30056

AGENCE : 00123 N° DE COMPTE : 01232001511 CLE: 30
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* la signature de ce bulletin d’inscription vaut acceptation sans réserve des conditions générales de vente
consultables sur notre site : www.ifis.asso.fr

Pour toute question concernant cette inscription, contactez-nous au 01 41 10 26 26
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