
FORMATEUR(S)
Laure MENANTEAU : Chimiste, diplômée d’un Master 2 de cosmétologie, développement  
marketing et communication des produits cosmétiques. Depuis 2019, elle est conseillère scien-
tifique et réglementaire à la FEBEA. Elle est plus spécifiquement en charge des aspects  
réglementaires et de qualité. 

Julie JOSEPH : Juriste conseil ARPP (Autorité de régulation professionnelle de la publicité), Julie a 
quinze ans d’expérience dans le conseil juridique et déontologique à destination des annonceurs, des 
agences et des médias.

et/ou

Clotilde SWINBURNE : Juriste conseil ARPP (Autorité de régulation professionnelle de la publicité), 
Clotilde a douze ans d’expérience dans le conseil juridique et déontologique à destination des annon-
ceurs, des agences et des médias. 

Pascale BARLIER : Directrice du CERCO (Centre d’études et de recherche en cosmétologie). Elle 
travaille depuis plus de vingt ans dans la réalisation d’études cliniques soutenant les allégations  
publicitaires. Au service de grands acteurs de l’industrie cosmétiques, elle conseille et élabore  
des protocoles spécifiques à chaque projet afin d’apporter des preuves robustes en terme d’efficacité, 
de tolérance et de perception consommateurs.

La publicité des produits cosmétiques : 
réglementation, preuves, revendications et cas pratique

A�Vous maîtriserez la conformité de vos allégations publicitaires, y compris sur les 
points le plus récents (allégations « sans » et « hypoallergénique »)

• 26 novembre 2019
1 JOUR

Code produit : COSPUB
Lieu : BOULOGNE BILLANCOURT

705,41 € H.T Adhérents Ifis/ FEBEA
917,03 € H.T Prix public

Contact : Johanna Lemler
Tél : 01 85 76 18 84
Fax : 01 46 03 98 34
j.lemler@ifis.fr

OBJECTIFS PÉDAGOGIQUES

Maîtriser le cadre réglementaire et les règles d’autorégulation grâce à une approche 
concrète et interactive.
Savoir évaluer une allégation publicitaire.
Savoir déterminer les modes de preuve.



PROGRAMME

Les allégations publicitaires sont un moyen de mise en avant de la spécificité de vos produits 
cosmétiques. Comment valoriser vos produits innovants en réalisant une communication  
dans un cadre réglementaire et déontologique défini ?

n Le cadre réglementaire national et communautaire
• Champ d’application
• Pratiques commerciales déloyales et trompeuses
• Les cas particuliers : avis du CNC et certification
• Le règlement européen et les critères communs

n Les règles d’autorégulation publicitaire
• Rôle, missions et bilans de l’ARPP
• Recommandation produits cosmétiques
• Exemples

n Méthodes d’évaluation
• Recommandations professionnelles
• Élaboration d’un protocole
• Les différents types de tests

n Étude(s) de cas
• Cas pratiques au vu de l’actualité

PUBLIC CONCERNÉ

Dirigeants, collaborateurs des ser-
vices réglementaires, R&D, formulation,  
qualité, marketing, juridique, collabora-
teurs en charge des tests.

PÉDAGOGIE
Méthode A

INFORMATIONS 
COMPLÉMENTAIRES 
Prérequis : AUCUN. Chaque formation 
donne lieu à l’envoi d’une attestation  
de fin de formation. En cas d’évaluation des 
acquis, les résultats sont communiqués.  

Prise en charge financée par l’OPCA DEFi 
dans le cadre des actions collectives. 
Contacter votre correspondant DEFi.
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